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Glenmorangie Private Edition : Finealta
   Glenmorangie stellt mit Glenmorangie

Finealta ein neues Juwel aus der preis-
gekrönten Destillerie vor. Finealta ist
das zweite, limitierte Schmuckstück für
die „Glenmorangie Private Edition”.
„Finealta“ wird „Finalta“ ausgesprochen
und bedeutet übersetzt aus dem Gäli-
schen „elegant.“ Die exquisite Glenmo-
rangie Komposition basiert auf einer hi-
storischen Rezeptur aus dem Jahr 1903.
Das über 100 Jahre alte Rezept war in
den Archiven der Destillerie verborgen.
     Dr. Bill Lumsden, Head of Distilling
und Whisky Creation, sagt dazu:
 „Wir haben uns entschlossen, diesen

historischen Glenmorangie nach dem

ursprünglichen Rezept auferstehen zu

lassen. Whisky Liebhaber auf der gan-

zen Welt können somit diesen ge-

schichtsträchtigen Tropfen wieder ge-

nießen. Wir haben uns streng an das

ursprüngliche Rezept gehalten und

Whiskys verschiedener Jahrgänge und

aus unterschiedlichen Fässern zusam-

mengeführt. Das Ergebnis ist von solch

beeindruckender Intensität, dass wir

entschieden haben, Finealta als zwei-

tes Produkt in die limitierte

Glenmorangie Private Edition

aufzunehmen.
    Whisky Liebhaber genießen
die für Glenmorangie typischen
Vanille- und Zitrusnoten.Wäh-
rend der Gaumen mit Muskat
und Ingwer angeregt wird, ent-

faltet sich der einzigartig volle
Finealta-Geschmack von Man-
darine, Limette und einem
Hauch Kirschbrandy. Der Ab-
gang überrascht: Eine leichte,
torfige Rauchigkeit, sanfte blu-
mige Noten und eine Tiefe, die
es zu entdecken gilt. Die leich-

te Torfigkeit stammt aus einer
Zeit, als man in der Glenmoran-
gie Destillerie die gemälzte Ger-
ste in einem mit Torf beheizten
Ofen getrocknet hat.
    Historische Unterlagen aus
dem Archiv der Destillerie be-
legen, dass dieser Whisky einst

während der ersten modernen Kunst-
bewegung im frühen 20. Jahrhundert, der
legendären Belle Epoque, in der elegan-
ten „American Bar“ des Hotel Savoy,
Londons bestem Hotel, serviert wurde.
Das Verpackungsdesign des Glenmoran-
gie Finealta ist entsprechend von den
typischen Jugendstil-typischen Blumen
und Ornamenten inspiriert.
    Daniel Baerntuther, heute Manager der
American Bar im Hotel Savoy, sagt: „Wir

sind von Glenmorangie Finealta begei-

stert. Bereits im frühen 20. Jahrhundert

wurde er von unseren Gästen im Savoy

mit Vorliebe getrunken. Es ist ein wun-

derbarer Zufall, dass die allererste Prä-

sentation des neuen Glenmorangie

Finealta zeitgleich mit der Wiedereröff-

nung des Hotel Savoy, am 10. Oktober

2010 stattfand. So können unsere Gäste

diesen besonderen Whisky auch heute

an eben diesem traditionellen Ort erle-

ben. Bei der Renovierung des Savoy

haben wir besonders darauf geachtet,

dass die Atmosphäre, die Eleganz und

der herrlich historische Glamour des

Hotels erhalten bleiben. Glenmorangies

Finealta passt dazu einfach

perfekt.“

    Glenmorangies Finealta wird
mit 46 % Vol, non chill-filtered
abgefüllt.und ist ab Januar 2011
im gut sortierten Fachhandel er-
hältlich.
         Pressemitteilung 12/2010

Vermischtes
Famous Grouse First Foot

   The Edrington Group hat eine
besondere Verpackung ihres
Blends The Famous Grouse für
den schottischen Feiertag Hog-
manay geschaffen. Hogmanay
ist einer der wichtigsten schot-
tischen Festtage. Er wird am
Abend des 31. Dezember bis in
die frühen Morgenstunden des
1. Januar gefeiert, also zu der
Zeit, da der Rest der Welt mit
Sylvester in das neue Jahr fei-
ert.Traditionell wird der schot-
tische Obstkuchen Black Bun

serviert. Die Verpackung des
Famous Grouse First Foot ist
abgestimmt auf eine weitere Tra-

dition, das First Footing, bei
dem man mit einem Glas Whis-
ky, einem Stück Kohle, einem
Black Bun, Shortbread und
Salz über die Türschwelle von

Nachbarn und Freunden tritt.
   Die Sonderverpackung war
ab dem 27.Dezember erhältlich
- jedoch nur in den 57 Läden
der Handelskette Wm. Morri-
son. Der zusätzliche Hinweis
nur solange der Vorrat reicht

war insofern irreführend, da es
keine Information zur produ-
zierten Stückzahl gab (oder bei
gutem Absatz nachproduziert
würde).  just-drinks ; 02.12.10

Erfolg

  United Spirits hat endlich am
29.11.2010 die Erlaubnis der zu-
ständigen indischen Behörden
erhalten zur kompletten Über-

nahme von Balaji Distilleries.
Diese war bereits Ende 2008 an-
gekündigt, aber von der zustän-
digen Aufsichtsbehörde Appell-

ate Authority for Industrial and

Financial Reconstruction (AA
IFR) geblockt worden. Balaji
Distilleries sind im Bundesstaat
Tamil Nadu der exklusive Herstel-
ler von sog. Indian-made foreign
liquor (IMFL) wie Whisky und
Brandy.  Balaji hat eine Jahres-
produktion von 100 Mill. Litern
Spirituosen und ist damit für
United Brands von großem In-
teresse, da der Markt in Tamil
Nadu gut 12 Prozent des ent-
sprechenden indischen Marktes



Vermischtes

ausmacht.
just-drinks ;07.12.2010

Umbruch

   Am 8.12.2010 gab Fortune
Brands die Auflösung des aus
drei Geschäftsbereichen beste-
henden Konzerns bekannt mit
dem Ziel, sich nur noch auf den
Teil Beam Global Spirits & Wi-

nes konzentrieren zu wollen.
     Der Bereich Wohnen und Si-

cherheit soll als eigenständige
Gesellschaft abgetrennt und die
Sparte Golf entweder verkauft
oder ebenfalls verselbständigt
werden. Triebfeder für diesen
Umbau ist der umtriebige US-
Investor William Ackman, der
erst vor zwei Monaten mit sei-
nem Finanzinvestor Pershing

Square Capital Management

den Aktienanteil im Mischkon-
zern Fortune Brands auf 11 Pro-
zent erhöhte. Doch neu ist die
Idee des Aufsplitten von For-
tune Brands nicht.
   Das Unternehmen hat einen
Jahresumsatz von 6,7 Mrd. US$
(2009). Die Sparte Sicherheit

und Haushalt erwirtschaftet mit
45 Prozent den größten Anteil
am Jahresumsatz, die Golfsparte
trägt mit 18 Prozent bei.
   Das Management von For-
tune Brands strebt seit gut vier
Jahren eine Aufspaltung des
Konzerns an, da die drei recht
unterschiedlichen Sparten nur
wenig Ansätze für eine gemein-
same Konzernstrategie bieten.
Diese Einstellung wird vom
neuen Investor Ackman geteilt
und der Prozess der Aufteilung
nun voran getrieben.
Doch was steckt hinter Beam

Global Spirits & Wines:
- Beam Global ist in den USA
die größte Spirituosenfirma und
rangiert global mit einem Jah-
resumsatz von 2,5 Mrd. US$ auf
Platz 4
- das Unternehmen produziert
an bekannten Spirituosen:
Bourbon: Jim Beam, Maker’s
Mark und Knob Creek,
Whisky: Canadian Club, La-
phroaig Single Malt und Tea-
cher’s Blended Scotch
Tequila: Sauza, Hornitos und El
Tesoro

weitere Marken: Courvoisier
Cognac, DeKuyper, EffenVodka
und Cruzan Rum
- in den letzten 12 Monaten hat
Beam Global zahlreiche neue
Produkte plaziert wie

Jim Beam’s Red Stag,

Maker’s 46,

Cruzan 9,

Curvoisier 12 und 21,

Teacher’s Origin

(Letzteres nur in Indien)

und neue ready-to drink Pro-
dukte in Australien.
    Die Konzentration der Akti-
vitäten von Fortune Brands auf
die Spirituosensparte lässt na-
türlich Beam Global zum inter-
essanten Übernahmekandida-
ten werden für die Konkurren-
ten Diageo, Pernod-Ricard und
Bacardi. Und nur wenige Tage
später kursieren bereits Vermu-
tungen über gemeinsame Bie-
ter für die Spirituosensparte.
    So fehlt Diageo bislang ein
Bourbon im Sortiment. Eine
Übernahme von Jim Beam und
Maker’s Mark kämen da sehr
gelegen. Andererseits würden
bei Diageo Marken wie Cour-
voisier Cognac und Sauza Te-
quila  auf bereits im Markt mit
Erfolg etablierte Marken treffen.
Diageo hält beispeilsweise 34
Prozent der Anteile von Moet-
Hennessy (mit dem Branchen-
führer Hennessy Cognac). Da-
her wäre hier ein Partner inter-
essant, dem solche „überzähli-
ge“ Marken noch im Sortiment
fehlen. Auch bei der Übernah-
me des schwedischen Staats-
unternehmens Vin & Sprit (Ab-
solut Vodka) in 2008 durch Per-
nod-Ricard war Diageo indirekt
beteiligt. Diageo kaufte im Vor-
feld Marke und Brennerei Bush-
mills, da im Sortiment von Dia-
geo bis dato der Bereich Irish
Whiskey nicht besetzt war. Per-
nod-Ricard dürfte aber momen-
tan die Gelder für eine Beteili-
gung an einer Übernahme von
Beam Global fehlen, da noch
immer durch Abverkäufe von
Firmenteilen die Schulden aus
der Übernahme von V&S ange-
tragen werden müssen.
   So bringen Analysten inzwi-
schen die Gruppo Campari und

Bacardi ins Gespräch. Doch zum
Jahresende war keine direkte
Aktivität eines Interessenten zu
erwarten. Auffallend ist jedoch,
dass einige Analysten bereits
einen Kaufpreis von 13 Mrd. $
andeuten.
     Der Börsenwert von Fortune
Brands wird übrigens auf nur

9,4 Mrd.$ eingestuft.
  div. Quellen ; 12/2010

Beam Global Deutschland

   Im Nachgang zum vorstehen-
den Bericht hier ein Hinweis auf
die Signature Malts von Beam
Global Deutschland, dem ge-
meinsamen Vertriebsunterneh-
men der beiden großen Produ-
zenten von Whisk(e)y: Fortune
Brands (Beam Global Wine &
Spirits) und Highland Distillers
mit The Edington Group.
  Signature Malts heißt die neue
Dachmarke, unter der Beam Glo-
bal Deutschland sechs ausge-
wählte Single Maltmarken führt:

Laphroaig,

Highland Park

The Macallan

The Glenrothes

Ardmore

Tullamore Dew Single Malt.
Erstaunlich ist, dass auf der In-
ternetseite des Unternehmens
für The Macallan die Reihe der
Fine Oak-Abfüllungen aufgeli-
stet ist, nicht jedoch die auch
dem deutschen Markt spora-
disch angebotenen - von den
Konsumenten gesuchten - Ab-
füllungen einer reinen Reifung
im Sherryfass (z.B. The Macal-
lan Sherry12 y.o.). Dr.Setter

Fotowettbewerb

    The Edrington Group hat ei-
nen Fotowettbewerb ausge-
schrieben zum Thema The

Macallan Single Malt.
Die Teilnahmebedingungen
sind unter

www.themasters

ofphotography.com

nachzulesen. Einsendeschluss
ist der 29. April 2011. Aus den
10 besten Fotos wählt der be-
kannte Fotograf Albert Watson
die vier Besten aus. Deren Prei-
se bestehen aus einer Rundrei-
se durch Schottland, einer digi-

talen Fotoausrüstung von Ni-
kon und ein 12-Monate-Abon-
nement des Digital Camera Ma-
gazins!   just-drinks ; 14.12.10

Große Pläne

  Diageo möchte in den näch-
sten 5 Jahren das Geschäft im
Mittleren Osten und Nordafri-
ka (MENA) verdoppeln. Immer-
hin stieg der Umsatz im letzten,
am 30. Juni 2010 geendeten Ge-
schäftsjahr um 16 % an.
     Zum Erreichen des sicherlich
hoch gesteckten Zieles setzt Di-
ageo auf den Reiseverkehr in
ausgewählten internationalen
Flughäfen in „armen Regionen“
des Bereiches MENA wie Du-
bai und Abu Dhabi.
   Als Testlauf ist die Eröffnung
eines ersten Emporium-outlet

im Dubai Airport anzusehen.
Emporium soll Geschäftsleute
und reiche Reisende, die sonst
sofort zu den exklusiven Loun-
gen der Fluggesellschaften ei-
len, anlocken, damit sie verwei-
len, probieren, geniessen - und
letztendlich kaufen!
   Dubai Airport ist sicherlich ei-
ne gute Wahl für das Experi-
ment, wurden doch für 2010  sat-
te 46 Millionen Passagiere ge-
zählt. Hochrechnungen für 2011
lassen gar 52 Mill. Reisende er-
warten. Der Flughafen von Abu
Dhabi ist zwar kleiner, aber auch
hier wird eine Steigerung des
Passagieraufkommens bis 2015
auf 40 Mill. erwartet.
   Und wer über Dubai oder Abu
Dhabi fliegt, der sitzt nicht nur
in der Holzklasse.      Dr. Setter

Schrumpfen?
  Nicht nur Fortune Brands
denkt über eine Abtrennung
von einzelnen Sparten nach.
Auch bei Brown-Forman wird
über die Reduzierung von Spar-
ten des Konzerns spekuliert.
Im Gespräch ist die Weinsparte
des Konzerns durch Umsatzein-
bußen von 3 Prozent im letzten
Geschäftsjahr mit einer Reduzie-
rung des Verkaufsvolumens um
5 Prozent.
  Die Pressenotizen ergänzen
sich nicht immer schlüssig. Ei-
nerseits  ist von der Trennung,
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Scotland

Bruichladdich Distillery hat
zwei neue Abfüllungen auf den
Markt gegeben:

Bruichladdich

Black Art 2.2.
Vintage 1989,

21 y.o. ; 47,7 %

und vom bisherigen Sortiment
völlig abweichend den

The Botanist Gin

70 cl ; 46 %
Der Gin enthält 31 Kräuter, von
denen 22 auf der Insel Islay
wachsen.  Gin wird aus frischem
Destillat gewonnen, das auch
zum Whisky reifen könnte und

ist üblicherweise ein erstes Pro-
dukt von just angefahrenen
Brennereien zur Refinanzierung
bis gereifter Whisky verkauft
werden kann.  Die Verwendung
von new spirit für Gin wirft denn
doch Fragen auf zum Absatz
von Bruichladdich Single Malt.

Auch Gordon & MacPhail folgt
für die eigene Brennerei dem
Trend der Nachreifung in einem
vorgenutzten Fass mit den Ab-
füllungen:
Benromach Hermitage Wine

Cask Finish

Vintage 2001 ; 45,0 Vol%
nachgereift für 22 Monate

Benromach Pedro Ximenez

Cask Finish

Vintage 2002 ; 45,0 Vol%
nachgereift für 30 Monate

Isle of Arran Distillers haben
nach einer nur kurzzeitig verfüg-
baren Abfüllung eines getorften
Arran Single Malt nun einen
wohl länger erhältlichen getorf-
ten Arran Malt mit 46 Vol% ab-

Whiskymessen 2011

die nachstehende Liste erhebt nicht den Anspruch auf Vollständigkeit, sondern möchte vielmehr
eine Auswahl sein für die Planung von Dienst- und Urlaubsreisen unter dem Gesichtspunkt eine
geplante Reise mit der Möglichkeit der Pflege des Hobbys Whisky zu verbinden!

21.-23.01. Victoria Whisky Festival CDN www.victoriawhiskyfestival.com
29.01. Whisky Live New Delhi IND www.whiskylive.com/india

04.-06.02. Whisky Live Spa B www.whiskylive.com/belgium
18.-20.02. Munich Whisky & Bar Festival D www.finest-spirits.com
18.-20.02. Whisky Live Tokio J www.whiskylive.com/japan

27.02. Whisky Live Seoul CN www.whiskylive.com/taiwan
04.-05.03. Whisky Live London GB www.whiskylive.com/england
05.-06.03. Whisky Weekend Bremen D www.wisky-weekend.com
12.-13.03. Whisky’n’more Bochum D www.whiskynmore.de
25.-26.03. Whiskyfestival Groningen NL www.wfnn.nl

25.-26.03. 5. Whiskyschiff Luzern CH www.whiskyschiff-luzern.ch

26.-27.03. 5.Wiener Whiskymesse A www.whiskymesse.at

26.-27.03. 2.Whisky Festival Radebeul D www.whisky-festival.com
06.04. Whisky Live New York USA www.whiskylive.com/usa

09.-10.04. 9.Kieler Whiskymesse D www.kieler-whiskymesse.de
16.-17.04. HANSE SPIRIT Hamburg D www.hansespirit.de

 28.4.-02.05. Speyside Whisky Festival GB www.spiritofspeyside.com
14.05. Whisky Live Dublin IRL www.whiskylive.com/ireland

14.-15.05. Whiskyfair Limburg D www.whiskyfair.de
15.-16.05. Whisky Live Singapore SGP www.whiskylive.com/singapore
21.-28.05. Islay Malt and Music Festival GB www.theislayfestival.co.uk

06.08. Whisky Live Sidney AUS www.whiskylive.com/australia
27.-29.08. 2. Whiskymesse Meck-Pom D www.the-quaich.de
02.-03.09. 12 Cöpenicker Whisky-Herbst D www.whisky-herbst.de

03.09. Whisky Live Glasgow GB www.whiskylive.com/scotland
16.-17.09. Whisky Live Moscow RUS www.whiskylive.com/russia
24.-25.09. Whiskymesse Rüsselsheim D www.whiskymesse-ruesselsheim.de
24.-26.09. Whisky Live Paris F www.whiskylive.com/france
29.-30.10. The Celtic Weekend Hofheim D www.celticweekend.de
12.-13.11. AQUAVITAE Essen D www.whiskymesse.eu

12.-13.11. Whisk(e)y Pur Aschaffenburg D www.whisky-pur-festival.de
19.11. Glasgow’s Whisky Festival GB www.glasgowswhiskyfestival.com

18.-20.11. Intern. Whisky Festival Leiden NL whiskyfestival.nl

25.-27.11. InterWhisky Frankfurt D www.interwhisky.com

Neue Abfüllungen

einem Verkauf der kompletten
Sparte die Rede mit Nennung
der mit dem Verkauf beauftrag-
ten Bank. Andererseits ist zu
lesen, dass die Spitzenmarke
Sonoma-Cutrer vermutlich ge-
puscht werden soll zu Lasten
der Weinmarke Fetzer.
  Auf den Prüfstand kommen
das in Hopland, Californien be-
findliche Weingut mit Marke,
Abfüllanlage und Weingärten.
Verkauf nicht ausgeschlossen.
Bereits vor 2 Jahren trennte sich
Brown-Forman von den italie-
nischen Weingütern und  Mar-
ken Bolla und Fontana Candi-
da, die alle an  der Gruppo Italia-
no Vini übernommen wurden.
  Danach bestand die Wein-
branche von Brown-Forman nur
noch aus den jetzt einer Über-
prüfung unterworfenen kalifor-
nischen Weinen.
  Auffallend ist der Hinweis,
dass der Einbruch im Jahresab-
satz bei Wein von den Umsät-
zen bei Jack Daniel’s Bourbon
und El Jimidor Tequila kompen-
siert wurde.

div. Quellen ; 12/2010

  Konzentrieren sich die aus dem
Whisk(e)ysektor kommenden,
zu Mischkonzernen mutierten
großen US-amerikanischen Fir-
men wieder auf das ursprüng-
liche Spirituosengeschäft, das
sie beherrschen ? Dr. Setter
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Neue Abfüllungen

gefüllt:

Machrie Moor

Machrie Moor, ein Moorgebiet
an der Westküste der Insel Ar-
ran, war schon immer ein Ort
voller Mystik:
Grabkammern der Jungstein-
zeit, Cairns aus der Bronzezeit
und über viertausend Jahre alte
Steinkreise. Der Legende nach
band der Sagenkönig Fingal
seinen Lieblingshund Bran an
diese Steine an.
Aroma: Anflug von Karamell,
Kokosnuss und Gewürzen mit
einer zaretn, feinen Note von
Torfrauch.
Geschmack: Ein typischer
Arran Malt mit Noten von Zi-
trusfrüchten und Gewürzen,
Obst und Kardamon, aus denen
langsam Torf und Rauch er-
scheinen.
Nachklang: Lang und wär-
mend mit einer deutlichen
Rauchnote.

Burn Stewart Distillers setzt
die bereits bei Ledaig, Tober-
mory und Bunnahabhein neu
eingeführte Abfüllstärke von
46,3% fort mit dem:

Deanston Virgin Oak

ohne Alter ; 46,3%

Wm Grant & Sons lassen sich
von der Importsperre in die
USA für den Glenfiddich 21 y.o.

Cuban Rum Cask Finish nicht
beeindrucken und legen eine
weitere Nachreifung im Rumfass
nach mit:

The Balvenie

Cuban Selection

14 y.o. ; 40,0 %
Aroma: Herrliche Aromen von
Karamell, Vanille und Orangen
mit angenehmen Kräuternoten.
Geschmack: Mild mit Noten
von Vanille, Früchten, Honig
und einem Hauch Kräuterbut-
ter.
Nachklang: Lang und ange-
nehm, Anflug von Vanille, süße
Fruchtaromen, zarte Kräuter-
noten (Koriander).

Aus der kleinsten Brennerei
Schottlands kommt dieses Mal
nicht wieder eine Nachlagerung,
sondern eine komplette Reifung
in einem vorgenutzten Fass mit

The Edradour

Burgundy Cask

Vintage 2003 ; 46,0 Vol%

Im aufwendigen Glasdekanter
abgefüllt wurde weiterhin in
Fassstärke eine Standardlage-
rung :

The Edradour

Bourbon Cask

Vintage 2003 ; 57,4 Vol%

Irland

Cooley Distillers haben nun
eine noch torfigere Variante ih-
res erfolgreichen Single Malts
Connemara nur für das UK,
Deutschland und Benelux abge-
füllt mit

Connemara Turf Mór

58,2 Vol% ; > 50 ppm

Aroma: volles, rundes Torf-
bouquet, süße Mandelaro-men,
Räuchertee mit Anflug floralee
Noten (Veilchen, Lavendel),
dazu angenehme fruchtige Aro-
men von Äpfeln, Zitronenmar-
melade und Erdbeerbonbons -
eingebettet in Noten von wei-
ßer Schokolade.
Geschmack: Angriff durch kräf-
tigen cremigen Torf mit relativ
wenig Raucharomen, leichte
Kräuternoten folgen mit Vanille
und Noten von angebranntem
Zucker
Nachklang: lang anhaltend mit
Torf, Getreidenoten und Vanille

Deutschland

Robert Fleischmann von der
Brennerei Blaue Maus im frän-
kischen Eggolsheim-Neuses ist

bekannt für die extravaganten
maritimen Namen seiner Single
Malts, die er nun ergänzt mit der
Abfüllung eines

Elbe 1

Single Cask Malt
Vintage 1994 ; 40,0 Vol%

USA

Heaven Hill Distilleries hat für
Januar 2011 die fällige 16. Versi-
on angekündigt:

Evan Williams Single Barrel

Vintage Bourbon

2001 Vintage

abgefüllt mit 43,3 Vol%
Die Flaschenetiketten zeigen
Datum der Einlagerung in das
Fass, das der Abfüllung und die
Nummer einer jeden Fasses.


