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Einst war die Auflistung der
Getrinke-Milliondre im Spét-
sommer regelmifBiger Bestand-
teil der SCOMA-News. Doch ir-
gendwann waren die Wechsel
in den Fithrungspositionen die-
ser Liste nicht mehr sonderlich
aufregend. Johnnie Walker des
Getrdankegiganten Diageo war
und blieb Marktfiihrer und alle
anderen Whisk(e)y standen im
Schatten dieser Marke. Die Li-
ste verlor ihren Stammplatz in
den SCOMA-News.

Von vielen unbemerkt bahnte
sich jedoch in den letzten Jah-
ren ein Wechsel an, der in 2009
zu einem Sturz des Konigs John-
nie und seine Verbannung auf
den 2. Platz fiihrte. Wer hat nun
die Spitzenposition bei Whisky
tibernommen? Etwa ein anderer
Scotch? Ein Irish? Oder gar ein
Bourbon? Nein, der Marktfiih-
rer kommt aus Indien!

Und schon geht die (alte) Dis-
kussion los. Nachweislich wer-
den nur wenige der in Indien ge-
brannten und als Whisky dekla-
rierten Spirituosen aus den uns
bekannten Getreidesorten Ger-
ste, Mais, Roggen oder Weizen
gebrannt. Es gibt in Indien na-
tiirlich auch aus Gerstenmalz
gebrannte Single Malts wie den

Der Millionérsklub 2009

Amrut, doch die meisten der in-
dischen Whiskies sind aus Me-
lasse gebrannt!
Definition von Melasse: sie ist
ein honigartiger dunkelbrauner
Zuckersirup, der als Nebener-
zeugnis in der Zuckerproduk-
tion aus Zuckerrohr, Zuckerrii-
ben und Zuckerhirse anfillt.
Da diese Spirituosen jedoch
als Whisky in die Liste des be-
kannten Getrinke-Fachmaga-
zins Drinks International auf-
genommen wurden, setzen wir
uns ohne weiteres Gezeter mit
den Fakten und Zahlen ausein-
ander.

Bei der Auswertung der Da-
ten erscheint vorab eine kurze
Anmerkung zum Umfeld der Er-
hebung notwendig. Einerseits
hat die Ende 2008 begonnene
Finanzkrise mit nachfolgender
wirtschaftlicher Rezession er-
hebliche Auswirkungen auf
den Konsum alkoholischer Ge-
trinke genommen. Insgesamt
sank der Konsum von alkoho-
lischen Spirituosen in 2009 um
5%, wobei Luxusmarken mit in-
ternationaler Reputation um bis
zu 20% einbrachen. Zusitzlich
wirkte sich auch aus, dass Ende
2008 viele Importeure in wichti-
gen Mirkten wie die USA be-

gannen, sicherheitshalber ihre
gut gefiillten Vorratslidger abzu-
bauen. Der laufende Konsum
zu Beginn 2009 erfolgte also
aus den sich leerenden Lagern
ohne den erforderlichen Nach-
kauf und ist daher nicht in die
Angaben der Produzenten zu
dieser Liste eingeflossen.

Regionale Marken legten in
den lokalen Mirkten wie Indi-
en ganz massiv zu. Anderer-
seits gibt auch auch massive
Verinderungen in den Ringen
mit hohen Konsumzahlen al-
lein durch die erstmalige Teil-
nahme von Produzenten an die-
ser Auswertung, die bislang die
Freigabe ihrer Absatzdaten ver-
weigerten. So lieferten die siid-
koreanischen Hersteller von
Soju fiir 2009 erstmals Verkaufs-
zahlen. Diese Produzenten ver-
treten immerhin gut 90% des
Soju-Marktes in Stidkorea.
Definition von Soju: es ist ein
alkoholisches Getrink aus Siif3-
kartoffel, fast immer in Kombi-
nation mit anderen Zutaten wie
Weizen oder Gerste.

Die vorliegende Auslistung
belegt wiederum die Stirke des
asiatisch-pazifischen Marktes
mit dem Verbrauch von gut 40%
des konsumierten Volumens an

Spirituosen. Branchenprimus
der Millionirsliste ist auch 2009
wieder der Whisky mit 46 Mil-
lionéren, gefolgt vom Wodka mit
(nur) 43 Millionéren.

J&B und Ballantine’s hatten
massive Einbriiche im Kernmarkt
Spanien.Die Absitze in Osteu-
ropa litten sehr stark unter der
Weigerung der dortigen Ban-
ken, die tiblichen Zahlungsziele
von 30-60 Tagen fiir die Produ-
zenten zu finanzieren. Und viele
der Produzenten konnten oder
wollten das Finanzierungsrisiko
selbst nicht eingehen. In Indien
verhalf die Schwiche der Gro-
Ben in diesem Markt (Diageo,
Pernod Ricard) dem dortigen
Marktfiihrer zum Durchbruch in
die Spitzenposition: United Spi-
rits iiberholte mit dem Bagpiper
den langjdhrigen Marktfiithrer
Johnnie Walker von Diageo und
dies auch auf der Liste der Um-
satzmillionére!

AbschlieBend ist aus den Sig-
nalen der zweiten Jahreshilfte
2009 als positive Information zu
entnehmen, dass der Markt, be-
sonders in Lateinamerika, Ost-
europa und im asiatisch-pazifi-
schen Raum, sich wieder erholt
und sich diese Entwicklung bis-
lang in 2010 fortsetzt. Dr. Setter

Marke Besitzer

Indien

Bagpiper United Spirits

MacDowell’s No.1 United Spirits

Officer’s Choice Allied Blenders & Dist.

Original Choice John Distilleries

Royal Stag Pernod Ricard

Old Tavern United Spirits

Imperial Blue Pernod Ricard
Scotland

Johnnie Walker Diageo

Ballantine’s Pernod Ricard

J&B Rare Diageo

William Grant’s Wm Grant & Sons

Chivas Regal Pernod Ricard

Dewar’s Bacardi

Bell’s Diageo

Marke Besitzer
Nordamerika
Jack Daniel’s Brown-Forman Tennessee
Jim Beam Beam Global Bourbon
Crown Royal Diageo Canadian
Seagram’s 7 Crown Diageo American
Black Velvet Constallation Brand Canadian
Canadian Club Beam Global Canadian
Canadian Mist Brown Forman Canadian
Evan Williams Heaven Hill Bourbon
Seagram’s VO Diageo Canadian
Windsor Beam Global Canadian
anderen Ursprungs
Jameson Pernod Ricard Irland
Suntory Kakubin Suntory Japan
Black Nikka Asahi Breweries Japan
DYC Beam Global Spanien

Die Liste der Millonére auf der
folgenen Seite zeigt die bekann-

ten Whisk(e)ysorten erst im
Umfeld der umsatzstarken Spi-

rituosen und dann nur noch im
Vergleich zu den anderen Whis-

kymarken aus aller Welt!
Angaben in Millionen Liter!
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Marke

Jinro

Smirnoff

Lotte Liquor BG
Prirassununga 51
Bacardi

Tanduay

Bagpiper

Johnnie Walker
McDowell’s No.1
Officer’s Choice
Charm Soju
Zelenaya Marka
McDowell’s Celebration
Muhak White Soju
Original Choice
Khibniy Dar
Absolut

C1 Soju

Pitu

Jack Daniel’s
Royal Stag

Old Tavern
Ballantine’s

Jim Beam

J&B Rare

Imperial Blue
Crown Royal
William Grant’s
Director’s Special
Hayward’s

Chivas Regal

8PM

Dewar’s

Jameson

Gold Riband
Seagram’s 7 Crown
William Peel
Blenders Pride
Bell’s

Suntory Kakubin
Label 5

Black Velvet

100 Pipers
Director’s Special Black
McDowell’s Green Label
Canadian Club
Canadian Mist
Clan Campbell
Teacher’s Highland Cream
William Lawson’s
Black Nikka

Clan MacGregor
Buchanan’s

Royal Challenge
Evan Williams
Seagram’s VO

145 DYC

Signature
Sir Edward’s
Windsor

Besitzer

Jinro Ltd.
Diageo

Lotte Liquor
Comp. Miiller
Bacardi

Tanduay Distillers
United Spirits
Diageo

United Spirits
Allied Blenders & Dist.
Kunbokju

CEDC

United Spirits
Muhak Co.

John Distilleries
Bayadera Group
Pernod Ricard
Daesun Distilling
Engarrafarmento
Brown-Forman
Pernod Ricard
United Spirits
Pernod Ricard
Beam Global
Diageo

Pernod Ricard
Diageo

Wm Grant & Sons
United Spirits
United Spirits
Pernod Ricard
Radico Khaitan
Bacardi

Pernod Ricard
United Spirits
Diageo
Belvédere
Pernod Ricard
Diageo

Suntory

La Martiniquaise
Constellation Brands
Pernod Ricard
United Spirits
United Spirits
Beam Global
Beam Global
Pernod Ricard
Beam Global
Bacardi

Asahi Breweries
Wm Grant & Sons
Diageo

United Spirits
Heaven Hill
Diageo

Beam Global
United Spirits
Bardinet

Beam Global

Kategorie

Soju

Wodka

Soju

Cachaca

Rum

Rum

Whisky Indien
Whisky Scotch
Whisky Indien
Whisky Indien
Soju

Wodka

Rum

Soju

Whisky Indien
Wodka

Wodka

Soju

Cachaca
Whiskey Tenness.
Whisky Indien
Whisky Indien
Whisky Scotch
Whiskey Bourbon
Whisky Scotch
Whisky Indien
Whisky Kanada
Whisky Scotch
Whisky Indien
Whisky Indien
Whisky Scotch
Whisky Indien
Whisky Scotch
Whiskey Irish
Whisky Indien
Whiskey USA
Whisky Scotch
Whisky Indien
Whisky Scotch
Whisky Japan
Whisky Scotch
Whisky Kanada
Whisky Scotch
Whisky Indien
Whisky Indien
Whisky Kanada
Whisky Kanada
Whisky Scotch
Whisky Scotch
Whisky Scotch
Whisky Japan
Whisky Scotch
Whisky Scotch
Whisky Indien
Whiskey Bourbon
Whisky Kanada
Whisky Spanien
Whisky Indien
Whisky Scotch
Whisky Kanada

2006

158
203
180
112
117
129
78
45
109
66
55
90
37
14
88
93
77

38
23
50

53
22

39
34
19
35
39
30
19
15
22
16
10
18
14
15
19
26

16
18
18

2007 2008
628 684
219 231
171 179
193 198
179 177
130 147
126 139
142 146
103 120
59 85
110 110
73 108
69 87
95 98
58 79
32 60
96 96
94 95
84 86
84 85
51 61
25 43
55 58
47 46
53 53
28 34
45 46
43 44
33 36
21 25
39 41
34 28
31 30
22 24
15 16
22 22
16 19
13 17
21 20
14 17
17 18
17 17
22 20
12 16
16 15
18 18
17 17
15 15
18 17
12 13
10 11
11 12
14 13
12 11
9 9
11 11
12 11
7 9
11 9
9 9

2009
576
216
191
175
167
152
146
131
122
108
104
101
100
99
92
92
90
88
86
86
76
61
52
45
44
43
43
43
39
36
35
32
29
25
24
21
21
21
21
20
19
18
18
18
18
17
16
16
16
14
12
12
12
11
11
10
10
10
10
9

+ %
-15,8
- 6,6
+6,8
-113
-53
+39
+5,5
-11,0
+1,0
+26,3
-54
-6,0
+15,5
+ 1,1
+15,5
+53,9
-65
-7,0
0,0

+ 0,6
+24.3
+434
-114
- 1,6
-169
+26,1
-59
-37
+9,7
+46,6
-15.3
+13,5
-50
+ 0,4
+45,7
-4,0
+10,8
+20,3
+ 4,5
+14,1
+ 9,1
+ 4,1
-98
+14,7
+17,1
-3.6
-13
+ 2,3
-119
+ 6,0
+10.8
0,0
-13,3
0,0
+17,6
- 7,7
-25
+15,2
+ 4,0
+3,1
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regional
international
regional
international
international
regional
regional
international
regional
regional
regional
regional
regional
regional
regional
regional
international
regional
international
international
regional
regional
international
international
international
regional
international
international
regional
regional
international
regional
international
international
regional
regional
regional
regional
international
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international
international
international
regional
regional
international
regional
regional
international
international
regional
regional
regional
regional
regional
regional
regional
regional
international
regional




AnliBlich des Jubiliums zum
170jdhrigen Bestehen prisen-
tiert die 1840 gegriindete schot-
tische Brennerei einen ganz be-
sonderen Single Malt in limitier-
ter Auflage. Die Jubildumsab-
fiillung wurde von Master Dis-
tiller Dennis Malcolm kreiert
und spiegelt wie kein anderer
Whisky aus dem Sortiment die
Geschichte der Traditionsbren-
nerei wieder.Hierzu traf er seine
sorgfiltige Auswahl aus den
wertvollsten Single Malt-Jahr-
gingen der Jahre 1976 bis 1999,
gereift in Eichenfdssern und er-
schuf daraus einen Tropfen von
einmaliger Ausdruckskraft.

In der 170jdhrigen Geschich-
te von Glen Grant wurde die zu-
kunftsweisende Tradition der
Familie Grant stets bewahrt. Der
Whisky wird noch immer dort
gebrannt, wo die beiden Griin-
der der Marke, die Briider und
einstigen Schmuggler John und
James Grant, den Grundstein fiir
eine unvergleichliche Erfolgs-
geschichte legten. Und dieser
Ort wurde nicht zufillig ge-

Erweiterung

BenRiach Distillery Co. iiber-
nimmt Ende Juli 2010 von Per-
nod Ricard die Anlagein
Newbridge bei Edinburgh zur
Flaschenabfiillung. Sie ist fiir
die Abfiillung von ca. 27 Mill.
Flaschen ausgelegt. Es wird
zwar weiterhin Whisky fiir Per-
nod Ricard abgefiillt, aber der
Neuerwerb soll bevorzugt der
Abfiillung der eigenen Single
Malts BenRiach und GlenDro-
nach dienen. Zur intensiveren
Nutzung der Abfiillanlage plant
BenRiach Distillers Co. den
Zukauf eines Markenblends mit
guter Reputation. Zwar ist offi-
ziell noch keine Marke im Ge-
sprich, aber der Geschéftsfiih-
rer Billy Walker erwartet, dass
in den nichsten Monaten aus
laufenden Verschmelzungen
und Firmeniibernahmen etliche
interessante Marken zur Finan-
zierung der Fusionierungen zum

Kauf angeboten werden .
Just-drinks ; 05.07.2010

Glen Grant 170™ Anniversary

wihlt. Mit dem unterhalb des
Ortes flieBenden River Spey,
den reichen Torfvorkommen in
der Nachbarschaft und den mit
Gerste bewachsenen Ebenen in

der Nihe standen
den Briidern sdmt-
liche Ausgangsma-
terialien fiir die Her-
stellung eines Malt
Whisky zur Verfii-
gung. Ebenso wie
der Firmenstandort
haben sich die tra-
ditionellen Grund-
stoffe nicht geén-
dert. Auch werden
die neuartigen, von
Major James Grant,
dem Sohn einer der
beiden Griinder,
entwickelten Des-
tillationsverfahren
noch heute genutzt.

Die einmaligen
Destillationsanla-
gen sowie die vor
tiber hundert Jah-
ren entwickelten
besonderen Filter-
vorrichtungen verleihen dem
Glen Grant Single Malt den ty-
pischen, unverwechselbaren
Geschmack, seine einzigartige
Farbe und das aulerordentliche

Vermischtes

Gute Nachricht

Die chinesische Regierung hat
die baldige Anerkennung des
Begriffes Scotch als eine geo-
graphische Herkunftsbezeich-
nung (wie schon durch die EU
erfolgt) angekiindigt. Damit er-
hilt die schottische Whiskyin-
dustrie eine Basis fiir Aktionen
gegen Filschungen auf dem chi-
nesischen Markt. Ob der hohen
Nachfrage nach den edlen, aber
teuren Tropfen aus Schottland
istdas Nachfiillen geleerter Fla-
sche mit minderwertiger Ware,
bzw. die komplette Raubkopie
eine Markenabfiillung nicht nur
im asiatisch-pazifischen Raum,
sondern auch in China ein Pro-
blem fiir die Importeure westli-
cher Spirituosen. Die Interna-
tional Federation of Spirits
Producers hat allein in China
iber 100 Personen ermittelt, die
Raubkopien bekannter westli-
cher Premiummarken herstellen
und vertreiben. Die oben ange-
kiindigte Anerkennung durch

die chinesische Regierung er-

laubt dann endlich eine straf-

rechtliche Verfolgung .
Jjust-drinks ; 09.07.2010

Kapitalerhohung
Die in den siidlichen indischen
Bundesstaaten Karnataka und
Andhra Pradesh u.a. mit dem
Original Choice Deluxe Whis-
ky recht erfolgreiche John Dis-
tilleries plant den Bau einer wei-
teren Brennerei. Hierzu wird
eine Aufstockung des Firman-
kapitals um INR 750 Mill.(16
Mill.US$) notwendig, die bevor-
zugt iiber private Investoren er-
folgen soll.
Jjust-drinks ; 09.07.2010

Einbruch

Die Finanz- und Wirtschafts-
krise hat heftige Spuren auch
im russischen Spirituosenmarkt
hinterlassen. Die stark sinken-
de Nachfrage fiihrte bei Produ-
zenten und Handlern mit schwa-
cher Finanzdecke zur Insolvenz.

Aroma durch welche sich Glen
Grant von allen anderen Single
Malts unterscheidet.

Die Lagerung in ausgewihl-
ten Eichenfédssern und die Zeit
der Reifung trugen zur Entwick-
lung eines sehr komplexen und
edlen Single Malts mit jenem er-
digen Goldton bei, der so cha-
rakteristisch fiir Glen Grant ist.
Master Distiller Dennis Mal-
colm ist es mit dem Glen Grant
170™ Anniversary gelungen,
tiber 100 Jahre Geschichte der
Brennerei in einem unvergleich-
lichen Tropfen einzufangen.

Glen Grant 170™ Anniversary
bietet die Aromen reifer Garten-
friichte, vermischt mit einem An-
flug von Torfrauch und 146t Er-
innerungen an die endlosen
Weiten der schottischen Land-
schaft wach werden. Am Gau-
men kitzelt der fiir Glen Grant
typische und bekannte verlok-
kend weiche, fruchtige und rei-
che Geschmack.

in Anlehnung an die Pressemit-
teilung Campari von 07/2010

Dies wiederum hat besser auf-
gestellten Unternehmen ermog-
licht, ihre Marken in die entste-
henden Versorgungsliicken zu
schieben und ihren Marktanteil
zu erweitern. Es erfolgten aber
auch Verschiebungen des An-
gebots innerhalb eines Unter-
nehmens. So sank bei Diageo
der Absatz von Johnnie Walker
Red Label um 27%, da das Un-
ternehmen zeitweise den preis-
giinstigeren White Horse Whis-
ky favorisierte und hier einen
Absatzzuwachs von 29% erziel-
te. Jjust-drinks ; 09.07.2010

Neuorientierung

Wie bereits berichtet hat Mor-
rison Bowmore die deutsche
Vertriebsgesellschaft gewech-
selt. Campari Deutschland ist
nun zustdndig und 16st den bis-
herigen Partner Schlumberger
ab. Campari Deutschland ist
damit kiinftig zustédndig fiir den
Vertrieb der Produkte der eige-
nen Brennereien Glen Grant und
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Wild Turkey und zusitzlich fiir
Auchentoshan, Bowmore und
Glen Garioch. Mit dem neuen
Vertriebspartner gelangen nun
auch vermehrt die neuen Ver-
packungen bei Auchentoshan
und Glen Garioch in den deut-
schen Handel. Doch auch die
alten Aufmachungen sind noch
immer durch das europaweit ge-
spannte Handelsnetz erhiltlich.

Dr. Setter

Krisengeschiittelt
Nach Angaben der Internatio-
nal Wine & Spirit Research ha-
ben die Auswirkungen aus der

Scotland
lan Maclead hat dem beliebten
Blended Malt des Hauses nun
auch eine Nachreifung im vor-
genutzten Fass verpasst:
The Six Isles Pomerol Finish
46% ; 3.266 Flaschen abgefiillt

The Six Isles ist eine Mischung
von sechs Single Malts, die je-
weils aus einer anderen Bren-
nerei auf einer Insel Schott-
lands stammen: Islay, Jura,
Skye, Mull, Orkney und Arran.
Die Nachlagerung erfolgte im
Pomerol Weinfass aus Frank-
reich

Pernod Ricard gab zu Beginn
Juli 2010 die Uberarbeitung der
Aufmachung fiir den Aberlour
Single Malt bekannt. Aberlour
A’Bunadh und dieAltersstufen
12,16 und 18 Jahre erhalten eine
mehr gedrungene Flasche. Das
Etikett ziert wieder die Quelle

weltweiten Finanz- und Wirt-
schaftskrise den Handel im
Reisebereich stark gebeutelt.
Natiirlich fiihrte das zu - durch-
aus unterschiedlichen- Auswir-
kungen auf deren Spirituosen-
sparte. Der weltweite Absatz
von Wein und Spirituosen fiel
in diesem Bereich um 9,3% ab
auf 204 Mill. Liter. Wein ver-
zeichnete einen Minderabsatz
von 6,3%, Spirituosen gar um
10,6%. Cognac verharrte jedoch
auf der Vorjahresmenge von
10,25 Mill. Liter und Rum legte
hingegen um 1,3% zu!

Die Einbriiche waren weltweit

unterschiedlich verteilt. Wih-
rend der Reisehandel in Nord-
amerika 19% einbiifite, verrin-
gerte sich der Absatz im asia-
tisch-pazifischen Raum hinge-
gen nur um 5,3%

Johnnie Walker fand 2009 gut
7,7% weniger Kéufer, konnte
aber im internationalen Reise-
bereich seine Fithrungsposition
behaupten.

Wie kamen die Grofen durch
die Krise? Diageo konnte mit
dem gesamten Markensorti-
ment im Reisebereich den An-
teil von 18,1% behaupten, wih-
rend der Absatz bei Pernod Ri-

Neue Abfiillungen

der Brennerei St. Drostan’s Well
und die Unterschrift von James
Fleming, dem Griinder der Aber-
lour Brennerei.

USA
Beam Global Spirits and Wine
bietet eine neue Version ihres
Bourbons aus der Brennerei

nahe des Ortes Loretto an mit
dem
Maker’s Mark 46
75cl;47 %
Nur(?) 25.000 Kartons des Ma-
ker’s Mark sollen 2010 in den
Markt gelangen.

Fiir das Flaggschiff des Hauses
gibt es ebenfalls eine neue Ver-
sion mit dem
Jim Beam Signature
44.5 %

Diese Version wurde aus einer
Maische von sechs verschiede-
nen Getreidesorten gebrannt
und reifte fiir 3 Jahre in Féssern
aus weiller amerikanischer Ei-
che. Die eingesetzten Getreide
sind Mais (<51%), Roggen,
Gerstenmalz, Weizen, triticale
(ein schon 100 Jahre alter Hy-
brid aus Weizen und Roggen)
und last not least unpolierter
Naturreis!

Die Abfiillung ist vorerst welt-
weit in den Liden der Heine-

card unter einer schlechten Be-
werbung des erst 2008 erwor-
benen Stars Absolut Vodka litt
und von 17,6% in 2008 auf
15,6% in 2009 absackte.
Just-drink ; 16.07.2010

Positive Zahlen

Der indische Marktfiihrer
United Spirits vermeldet fiir das
erste Quartal des laufenden Ge-
schéftsjahres (April-Juni 2010)
im Vergleich zum Vorjahreszeit-
raum ein Umsatzplus von 18%
im Warenwert, im Volumen ,,nur*

um 6% auf 240 Mill. Liter.
Just-drinks ; 20.07.2010

mann-Gruppe (Flughifen!) er-
héltlich.

Heaven Hill Distilleries bringt
dieses Jahr recht eigenwillige
Abfiillungen auf den Markt.
Anfang des Jahres erschien der
Blackheart Spiced Rum, wie
der Marktfiihrer Captain Mor-
gan ein aromatisierter Rum. Ei-
genwillig in sofern als die In-
dependent Liquor (NZ) Ltd aus
Neuseeland schon lange einen
sehr dunklen Black Heart Rum
verkaufr, ein echter Rum ohne
jegliche Zutaten.
Jetzt ergéinzt Heaven Hill Dis-
tilleries die Sparte der Likore
um den

Evan Williams Cherry

Reserve 35%

Hier wurde Evan Williams Bour-
bon mit natiirlichen Kirscharo-
ma,,veredelt!?
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