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Einkaufim duty-free Bereich - ein Riickblick

Seit ca. 1970 beschéftige ich
mich mit Scotch Malt Whisky -
als Importeur, Verkdufer - und
Konsument, denn natirlich ge-
hort eine Verkostung zum Ein-
kauf der Ware. Um 1970 war es
noch ungewd6hnlich, dass ein
deutscher Privatmann Interes-
se an Erwerb und Vertrieb von
Scotch hatte. Dies 6ffnete vie-
le noch heute bestehende Ge-
schiftskontakte.

Eine Reise nach Schottland
war in dieser Zeit eine Reise in
das unbekannte Ausland und
stets wieder aufregend. Aufre-
gend auch, weil in den Flugha-
fen der duty-free Bereich auch
fiir Reisende innerhalb Europas
offenstand. Doch was bot die-
ser Bereich?

Nehmen wir das Beispiel der
Glenlivet Brennerei, die lediglich
einen The Glenlivet 12 years
old im Angebot hatte - mit 40%
fiir den britischen Markt und mit
43% fiir den Export, jeweils ab-
gefiillt mit 75 cI(!). Und im duty-
free Bereich kam dann die Liter-
flasche hinzu. Allerdings ohne
die Verbrauchssteuern und da-
mit zum verbraucherfreundli-
chem Preis. Interessant war na-
tiirlich flir einen Konsumenten
und Sammler auch das Angebot
in den duty-free Laden. London
Heathrow, iiber den damals ei-
gentlich alle Fliige nach Schott-
land fuhrten, bot Abfullungen

von Brennereien an, die im
deutschen Markt damals nur in
ganz wenigen Liden zu haben
waren - wie bei Slim Cowell in
Hamburg, einem britischen Sol-
daten, der in Hamburg irgend-
wie hdngen geblieben war.

In London Heathrow konnte
auch schon mal eine Sonderan-
fiillung vom britischen Markt
auftauchen. Die damalige Ein-
stufung des duty-free Verkau-
fes ist aus dem Kommentar er-
sichtlich, den ich vom Junior-
chefeine groflen privaten Bren-
nerei erhielt nach meinem Hin-
weis, dass ich im duty-free La-
den als Konsument nahezu den
gleichen Preis zahle wie bei ihm
direkt als Handler. Seine Ant-
wort lautete: Der duty-free Be-
reich ist fiir uns der wichtigste
Werbetrdger, den wir uns vor-
stellen konnen. Daher machen
wir diesem Bereich einen be-
sonders interessanten Preis.
Und so ist es wohl auch heute
noch! Eine andere Erfahrung
untermauert ebenfalls die Be-
deutung des Bereiches duty-
feee/travel-value fiir die Produ-
zenten. Ein oberbayrischer Pro-
duzent von Whisky stellte sein
Destillat auf einer der ersten
Miincher Whiskymessen vor.
Die Spirituose konnte zwar pro-
biert, aber nicht erworben wer-
den (Begriindung: leider aus-
verkauft). Der enttduschte Mes-

sebesucher konnte das Destil-
lat aber im travel-value Laden
des Miinchener Flughafens in
groBer Stiickzahl kaufen! Dem
Produzenten war also eine ge-
sicherte Nachfrage im Reisebe-
reich wichtiger als eine ausrei-
chende Bevorratung auf der
Messe, der japanische Flug-
gast also wichtiger als der deut-
sche Konsument?

Europa hat sich seit dem Ver-
trag von Rom (1957) von der
EWG zur EU weiter entwik-
kelt.1973 tritt auch GrofBbritan-
nien der Gemeinschaft bei, 1986
wird die Einheitliche Europdii-
sche Akte unterzeichnet nur
Schaffung eines europdischen
Binnenmarktes. Die Grenzen
zwischen den Mitgliedstaaten
sind offen und der duty-free Be-
reich ist flir Reisende innerhalb
der EU nicht mehr zugénglich.
Damit verbunden ist natiirlich
eine Umsatzausfall, der friiher
von Reisenden innerhalb der
EU generiert wurde. Wie konn-
te diese Umsatzeinbul3e aufge-
fangen werden? Als Ausgleich
wurde der Bereich travel value
geschaffen, in dem auch wei-
terhin die Literflaschen im An-
gebot sind zu Preisen, die nur
wenig unter den Preisen im nor-
malen deutschen Handel lie-
gen. Literflaschen - frither nur
im duty-free erhéltlich- haben
inzwischen durch die offenen

Handelswege zwischen den Mit-
gliedsstaaten der EU auch den
Weg in den normalen Handel ge-
funden haben. Da im travel va-
lue die Verbrauchssteuern in den
Preisen enthalten sind, kann hier
ein niedriger Preis nur einen be-
sonders giinstiger Einkaufspreis
diese Preisfindung erlauben.

Doch auch ein bedeutsamer
Wandel im Angebot der duty-
free und travel value Bereiche ist
zu vermerken. Diese Bereiche,
die frither nur die preisgiinstige-
re Literware im Angebot hatten,
sind inzwischen auch zu einem
Experimentierfeld der Produzen-
ten geworden. Beim beliebten
Smokehead wurde die erste Ab-
fullung (70 cl/43%) auf der
Whiskymesse in Miinchen vor-
gestellt, der Smokehead Extra
Rare (100 cl/40%) ist dem Rei-
sebreich vorbehalten, Smoke-
head Extra Black (18 y.0./70 cl/
46%) ist wiederum auch im nor-
malen Handel erhiltlich.

Neue oder recht rare und so-
mit sehr teure Abfiillungen wer-
den gezielt nur fur diese Berei-
che geschaffen (sieche Rubrik
Neue Abfiillungen) oder der Ver-
kauf getestet. Bei Akzeptanz der
Abfullung durch den reisenden
Konsumenten findet sie dann
auch den Weg in den normalen
Handel finden. Dies geschah
zum Beispiel mit dem Ardmore
Quarter Cask, den Fortune
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Brands, neuer Eigentiimer der
Brennerei zuerst in den Laden
der europdischen Flughifen
vorstellte. Einige Monate spa-
ter war er dann auch beim deut-
schen Importeur gelistet.

Eine weitere Veranderung
durch die EU ist bei der Spirituo-

Algen contra CO,

In der Glenturret Brennerei
wurde im letzten Monat ein mit
Algen besetzter Bioreaktor an-
gefahren, durch den die Abga-
se aus der Whiskyherstellung
geleitet werden. Die Algen ver-
brauchen das in der Abluft ent-
haltene Kohlendioxid (CO,) und
stellen daraus Proteine, verwert-
bare Ole und Sauerstoff her. In-
teressant ist die CO_-Bilanz. Zur
Herstellung von 1 Liter Ol ver-
brauchen die Algen 8 kg Koh-
lendioxid. Beim Verbrennen des
so gewonnenen Ols entstehen
wieder 3,3 kg CO,, bei der Ener-
giegewinnung flir das Wachs-
tum der Algen werden nur 0,3
kg CO, freigesetzt. Daraus re-
sultiert eine negative Bilanz von
4,4 kg Kohlendioxid je produ-
ziertem Liter Ol. Die Differenz ist
u.a. in Proteinen gebundener
Kohlenstoff. Das System wur-
de von Scottish Bioenergy er-
richtet und von Shell, dem Scot-
tish Environmental Technology
Network und der Edrington
Group gefordert.

div. Quellen ; 05.10.09

Optimismus

Shetland Times sieht wieder
eine Silberstreifen am Horizont
fur die Pline zum Bau einer
Brennerei auf dieser Inselgrup-
pe. Die ersten Pldne kamen von
Caroline Whitfield, die dafiir die
Blackwood Distillers Holding
griindete mit den Tochtern
Shetland Spirit Company - zum
Vermarkten der zugekauften
weillen Spirituosen - und Black-
wood Distillers Ltd.die das
Brennereiprojekt betrieb. Der
Verkauf der weilenSpirituosen
unter dem Namen Blackwood
kam zwar voran, doch das Bren-
nereiprojekt diimpelte vor sich
hin und verursachte nur Ko-

senflasche erfolgt, die von ur-
spriinglich 75 cl auf nur noch70
cl schrumpfte. Dafiir wuchs die
Weinflasche von 70 cl auf nun-
mehr 75 clan.
Spirituosenflaschen mit 75 cl
sind laut momentaner EU-Rege-
lung im Bereich der EU nicht

verkehrsfihig - es sei denn, sie
wurden nachweislich vor der
Umstellung abgefiillt. Dies bit-
te nicht verwechseln mit der 75
cl Flasche, die noch immer fiir
den Export in die sogenannten
Drittlander (z.B.fiir die USA) ab-
gefiillt wird. Was tun, wenn eine

Vermischtes

sten. [rgendwann zog die Bank
of Scotland den Stecker und die
Lichter gingen aus.

Caroline Whitfield griindete
mit Catfirth Ltd. eine Auffang-
gesellschaft fir tibertrittswillige
Aktiondre und ging auf die Su-
che nach neuen Geldgebern.
Diese sollen nun laut Shetland
Times in Kanada gefunden wor-
den sein. Es wird erwartet, dass
die potentiellen Investoren
nach dem Studium des aktuali-
sierten Geschéftsplanes von
Catfirth Ltd. innerhalb von 6
Monaten zu einer Entscheidung
kommen werden.

Shetland Times ; 10.10.09

Neues vom Altol

Die Harviestoun Brauereiim
schottischen Clackmannan-
shire braut ein Bier in Anleh-
nung an alte Rezepturen fiir ein
Porter und Ale aus imperialen
Zeiten.Das Bier hat 8 Vol%, ist
dunkelbraun, zdh und 6lig - er-
innert also von der Konsistenz
an altes Motordl und hat davon
den Namen Old Engine Oil be-
kommen. In Zusammenarbeit
mit der Highland Park Brenne-
rei wurde eine Gepflogenheit
auf den Kopf gestellt. Nicht
Whisky reift in flir die Lagerung
von Sherry, Port oder eine son-
stige Spirituose vorgenutztes
Fass, sondern hier reift das Ale
in einem fiir die Lagerung von
Whisky vorgenutzten Fass!

Eine zusitzliche Besonderheit
ist die Nummerierung der Fla-
schen mit der hieraus resultie-
renden Nachverfolgbarkeit hin
zu den furr die Reifung genutz-
ten Whiskyfdssern. Und so ist
auf dem Flaschenetikett auch
das Alter des Whisky ausge-
worfen, von dem das Bier Aro-
men tibernahm! Die Reihe der
bisher genutzten Fésser lautet

12,16. 18,30 und 40 Jahre. Eine
Anfrage bei der Brauerei zum
Erwerb einer Flasche des im
Whiskyfass gereiften Ola Dubh
Ale (Ola dubh ist gilische flir
schwarzes Ol) soll wenig Erfolg
versprechend sein, da eine lan-
ge Liste mit Vorbestellungen
besteht.

Traumland Indien

Die 1983 gegriindete Scotch
Malt Whisky Society (SMWS),
einst unabhidngig mit Club-
rdumen in einem alten Lager-
haus in Edinburgh, ist seit der
Ubernahme durch Glenmoran-
gie plc. auf Expansionskurs ge-
trimmt. Einst ein Club mit dem
Image einer gewissen Exklusi-
vitdt zdhlt die SMWS inzwi-
schen weltweit 26.000 Mitglie-
der, hat sich einen zusétzlichen
Clubraum in London zugelegt
und peilt nun den indischen
Markt an. Die Einfiihrungs-
veranstaltung fand standesge-
maf im Taj Mahal Hotel in Delhi
statt. Paul Miles, Geschiftsfiih-
rer der SMWS, sieht ein grof3es
Entwicklungspotential fiir die
Gesellschaft in Indien und wohl
einen interessanten Absatz-
markt fiir die Clubabfiillungen!
Scotland on Sunday ; 11.10.09

Ende der Durststrecke

Und das ist wortlich gemeint.
Im Juli 2009 hatte Jim Beam in
Werbeanzeigen im The Wall
Street Journal und The New
York Times darauf hingewiesen,
dass die heutige Nachfrage
nach dem Knob Creek Bourbon
vor 9 Jahren nicht voraus zu se-
hen war und daher eine zu ge-
ringe Menge hergestellt wurde.
Der Vorrat mit dem fiir die Ab-
fiillung notwendigen Alter von
9 Jahren sei aufgebraucht und
Nachschub wiirde erst im No-

fiir die USA bestimmte Flasche
sich zu einem Héndler in der EU
verirrt? Der Konsument, der
eine solche 75 cl-Flasche wih-
rend einer Reise erwirbt, kann
diese aber getrost mit in die EU
bringen solange er sich an die
erlaubte Importmenge hélt

vember 2009 die notwendige La-
gerzeit von 9 Jahren erreichen.
Es sei nicht beabsichtigt, das
Alter flir die Abfiillung eines
Knob Creek zu senken. Man set-
ze vielmehr auf das Verstdndnis
der Konsumenten und deren
Bereitschaft, auf die ndchste
Abfiillung zu warten.

Und jetzt ist es soweit. Jim
Beam heizt bereits jetzt die Nach-
rage an mit der Meldung, dass
der Knob Creek Anfang No-
vember ausgeliefert wiirde.

Kentucky.com ; 12.10.09

Werbekampagne

Burn Stewart Distillers star-
ten eine globale Werbekampa-
gne fiir den Bunnahabhain 12
y.o. Die Auflenverpackung er-
hélt Uberziige mit drei unter-
schiedlichen Motiven. Auf der
Riickseite der Uberziige wird in
Englisch, Deutsch, Franzosisch
und Russisch auf den Wettbe-
werb Discover the Golden Cork
hingewiesen. Dem gliicklichem
Gewinner winkt ein all-inclusive
Wochenende fiir 2 Personen auf
der Insel Islay und in der Bren-
nerei. Wer keine dieser speziel-
len Flaschen im Handel findet -
oder nicht erst suchen méchte,
der kann auch direkt iiber
www. bunnahabhain.com an

dem Wettbewerb teilnehmen.
Just-drinks ; 13.10.09

Umweltfreundlich

Diageo hat die neue GroB3-
brennerei Roseisle nahe der ei-
genen Milzerei in Burghead ge-
baut. Die Brennerei ging im Ok-
tober 2007 mit 14 pot stills in
Betrieb. Eine Bio-Energie-Anla-
ge versorgt die Brennerei mit
der notwendigen Energie aus
erneuerbaren Materialien, auch
unter Verwendung in der Pro-
duktion anfallender Abfille.



Vermischtes/ Neue Abfiillungen

Momentan graben sich Bau-
trupps von der Brennerei zur
Milzerei um ein eine Rohrlei-
tung zu verlegen, in der iiber-
schiissiger Dampf aus der Bren-
nerei zur Milzerei geleitet wer-
den soll. Hier kann der Dampf z.
B. in der Trocknung des grii-
nen Malzes eingesetzt werden
und so Kosten senken.

Press & Journal ; 16.10.09

Kehrtwende ?

Bislang klagten die Fachgre-
mien iiber einen deutlich zu ho-
hen Alkoholkonsum durch die
britische Bevdlkerung - mit ei-
ner steigenden Tendenz in den
jiingeren und den weiblichen
Bevolkerungsschichten. Nun
meldet die Britisch Beer & Pub
Association (BBPA) fiir die er-
sten 6 Monate in 2009 mit ei-
nem Minus von 8% den stdrk-
sten Riickgang im Alkoholkon-
sum seit 60 (1) Jahren. 1948 wur-
de im Vergleichszeitraum ein
Umsatzeinbruch von 11% ver-
zeichnet. just-drinks ; 19.10.09

In der Klemme?
Uber Monate hielten sich un-

Am 24. Oktober 1933 lie3
George Willshire & Co. Ltd. die
Marke Black Bull fiir einen
Blended Scotch registrieren,
der vorwiegend in den USA
und in GroB3britannien vermark-
tet wurde. 2001 ging Black Bull
mit dem Aufkauf des Unterneh-
mens an Duncan Taylor iiber.
Neben einem Zwdolfjahrigen
wird ebenfalls angeboten:

Black Bull

30 Year Old ; 50 Vol%

Die Mischung von je 50% Malt
und Grain Whiskies erfolgte di-
rekt nach der Destillation der
Komponenten, die dann fiir 30
Jahre im Sherryfass reifte.
Aroma: Schokolade mit einem
Anflug von tiirkischem Honig,
Rhabarbermus, zarte Noten von
schwarzen Kirschen.
Geschmack: Deutliche Sherry-
noten, Schokolade und rote
Beerenfriichte.
Nachklang: Sherrynoten mit
Anflug von Zimt.

bestdtigte Gerlichte liber Ver-
handlungen zwischen Diageo
und United Spirits (Indien) tiber
einen Einstieg von Diageo. Die
erste Bestitigung seitens Dia-
geo kam im August 2009 mit der
Bekanntgabe des Abbruchs der
Gespriiche. Um die aus der Uber-
nahme von Whyte & Mackay
resultierenden Schulden von
625 Mill. US$ abzubauen, sah
sich United Spirits gezwungen,
fiir die im September fdlligen
Bankverbindlichkeiten neue Ak-
tien im Werte von 225 Mill. US$
auf den Markt zu werfen und
Geprache mit (privaten) Inve-
storen zu suchen. Diese wurden
nun ebenfalls als gescheitert er-
klart.Und so sollen wieder neue
Aktien, dieses Mal im Werte
von 300 Mill. US$, ausgegeben
werden. Just-drinks ; 19.10.09

Scotch & Recession

In den letzten Wochen tau-
chen vermehrt Hinweise aus den
Jahresberichten der Whiskyin-
dustrie auf, die belegen, dass
der Scotch in der momentan
schwierige Lage der Weltwirt-
schaft und Finanzwelt doch

nicht ganz ungeschoren bleibt.

Pernot Ricard vermeldet bei
den Flaggschiffen der Scotch
Blends des Unternehmens ei-
nen Einbruch von 7% fuir den
Chivas Regal und von 15% fiir
den Balantine’s, fiir das dritte
Quartal 2009 sogar von 17%,
bzw. 13%. Ursdchlich fur den
Einbruch von 8% fiir Chivas im
asiatischen Raum war in Japan
der Ubergang vom bisherigen
Vertriebspartner Kirin Holding
auf ein eigenes Unternehmen.
Die Umstellung verurschte lo-
gistische Probleme bei vorhan-
dener Nachfrage im Markt.

Fiir Pernord Ricard war Asien
-und hier besonders China- die
einzige Region mit Wachstum -
allerdings mehr fiir die Cognac-
marken, weniger flir den Scotch.

Diageo macht keine ndheren
Angaben zum Umsatzeinbruch
von 6% im ersten Quartal 2009.
Fiir das im Juni endende Ge-
schiftsjahr kristallisiert sich bei
Johnnie Walker im Vergleich zum
Vorjahr ein Umsatzriickgang
von 6% im Volumen und von
11% im Warenwert heraus, also
ein Riickgang zu Lasten der ho-

Neue Abfiillungen

lan Macleod Distillers bieten
einen alten Jahrgang aus ihrer
Glengoyne Brennerei an mit

Glengoyne 40 years old
250 Flaschen ;45,9 %

Die Kristall-Decanter aus dem
Familienbetrieb Glencairn Crys-
tal sind mundgeblasen und ver-
packt in einer Eichenschatulle,
die 11 Mal (!) mit Klavierlack
iiberzogen ist. Die Abfiillung
wird weltweit mit einem Preis
von 3.750 £ angeboten. Der Fla-
sche liegt ein in Leder gebun-
denes, vom Brennerei Manger
Robbie Hughes signiertes Biich-
lein bei mit Verkostungen und
Hintergrundinformationen zur
Geschichte der Brennerei.

Eine neue Aufmachung erhilt
der exklusiv nur fiir den Reise-
bereich vorgesehene

Glengoyne Burnfoot
100 cl;40%

Auf den bislang eingesetzten

Karton war in U-Form ein Metall-

streifen aufgesetzt, der zum Off-
nen der Verpackung abgenom-
men werden mufite und dabei
haufig die Verpackung besché-
digte. Nun wird der Karton
durch eine Rohre ohne Metall-
aufsatz ausgetauscht. Burnfoot

GLENGOYNE )

war der Name der Brennerei bis
1908 ein Wechsel in Glengoyne
erfolgte.

Morrison Bowmore Distillers

herwertigen Sorten von Johnnie
- still going strong?

Fortune Brands hilt tiber die
Tochter Beam Global Spirits &
Wine die Brennereien Laphroaig
und Ardmore mit deren Marken
und den Teacher’s Blend. Hier
wird von einem gemischten Ab-
satz berichtet mit Steigerungen
in den starken Mirkten, die den
Einbruch im UK-Markt kompen-
siert haben.

The Scotch Whisky Associati-
on berichtet, dass der Scotch
momentan Turbulenzen ausge-
setzt ist, die alles in den letzten
Jahren Dagewesene iibertreffen.
Zwar erreichte derAbsatz von
Scotch in 2008 die Rekordsum-
me von 3 Mrd, £. - allerdings
einhergehend mit einer Volu-
meneinbulle von 5%. In den
USA, einem der wichtigsten Ab-
satzmirkte fiir den Scotch, sank
der Wert des Umsatzes um 11%!

Dies sind Signale, die in der
Euphorie um das Uberschreiten
der ,,magischen Grenze* von 3
Mrd.£ wohl untergingen oder
nicht richtig gewichtet wurden.

Jjust-drinks ; 26.10.09

haben fiir die Abfiillung eines
neuen Bowmore in Fassstirke
Bowmore Tempest

10yearsold ; 53,5%

die einheitliche Aufmachung

der anderen Abfiillungen ver-

lassen.

Verkostung:

Noten von Orange, Limone und

Honig im Mix mit einer Meeres-

brise. Im Nachklang blumige

Noten und Orange mit einem

Anflug von Torf.

Aus der Lowland Brennerei
des Unternehmens wird die An-
fullung einer seltenen Alters-
stufe in Fassstiarke angeboten
mit

Auchentoshan 1978
30 Years Old ; 53,5
abgeflillt 480 Flaschen

J&A Mitchell erfreut die Kon-
sumenten mit einem interessan-
ten Probierset der 3 Malts der
Springbank Brennerei.



The Campbeltown Malts CV
Springbank CV
Haselburn CV
Longrow CV
je20cl;46%
Anmerkung: als Abflillung mit
70 cl wird der Springbank CV
erst im Januar 2010, der Hazel-
burn CV zu einem noch spéte-
ren Zeitpunkt auf den Markt

kommen.

Auch in diesem Monat geht
der Angriff auf den in weih-
nachtlicher Kauflaune einer
groBeren Investition nicht ab-
geneigten Konsumenten weiter
mit folgenden Abfiillungen:

Whyte & Mackay fullte ganze
12 Decanter mit dem einprig-
samen Namen

The Dalmore - Sirius
Vintage 1951 ; 45 Vol%
ab, die auf die Geldelite unter
den weltweiten Whiskyliebha-
bern ausgerichtet ist. Laut Pres-
sesprecher von W&M will man
besonders diese Elite in den
Landern Frankreich, Taiwan
und die USA mit dieser raren
Abflillung ansprechen, kostet
jeder Decanter ,,nur 10.000 £

oder 12.500 €.
Die erste Flasche wird natiirlich
im Flughafen London Heath-
row, Terminal 5 dem staunen-
den Publikum vorgefiihrt.

Aber auch flir den normal
betuchten Konsumenten sind
weitere neue Abfiillungen auf
den Markt gekommen mit:
Whyte & Mackay

Isle of Jura Prophecy

heavily peated

abgefiillt mit 46 Vol% und limi-
tiert aufjdhrlich nur 1.800 Kar-

ton weltweit. Malt Whisky ist
iblicherweise im Sechserkarton
verpackt. Das gidbe dann 10.800
Flaschen. In Statisken wird aber
bevorzugt der Whiskykarton
mit 12 x 75 ¢l (=9 Liter) berech-
net. Hieraus errechnet sich die
Jahresmenge von 21.600 Fla-
schen, wodurch auch der nor-
male Konsument eine Chance
bekommit, eine Flasche zu erha-
schen. Der Name der Abfiillung
spielt auf die wahre Geschichte
um einen ortlichen ,,Seherin® an,
die den Niedergang des mich-
tigen Campbell Clans voraus-
sagte, der in den frithen 1700ern
die Isle of Jura beherrschte.
Wihrend der Herrschaft des
Clans wurde die Frau, der man
die Gabe der Sicht in Zukunft
nachsagte, von der Insel verwie-
sen. Beim Verlassen der Insel
sagte sie voraus, dass der letz-
te Campbell, der die Insel ver-
14Bt, nur ein Auge hat und sein
ganzes Hab und Gut auf nur ei-
nem, von einem Schimmel ge-
zogen Karren mitnehmen wiir-
de. Mehr als 200 Jahre spéter
verlie mit Charles Campbell
1938 als letzter Campbell die In-
sel... mit nur einem Auge, denn
das andere hatte er im 1. Welt-
krieg verloren. Und er fuhr mit
einem von einem Schimmel ge-
zogenen Karren davon.

Willie Cochrane von der Jura
Brennerei ist tiberzeugt, mit dem
Prophecy einen weiteren legen-
daren Malt geschaffen zu haben:
Jura Prophecy ist ein dunkler
und geheimnisvoller Malt mit
kraftigen Noten von Torf, Ge-
wiirzen, Zimt und erdigen No-
ten von feuchtem Moos. Das
auf der symbolisch abgebildete
»dritte Auge* wird die Konsu-
menten magisch anziehen!

The Dalmore
18 y.0.; 43,0 Vol%

wird bevorzugt in Europa, Asien,
USA und den wichtigsten Flug-
hifen weltweit angeboten wer-
den. Diese Abfiillung wurde laut
W&M aufNachfrage von Han-
del und Konsumenten geschaf-
fen. Es ist der allererste 18 jdhri-
ge Malt in den 170 Jahren Jah-
ren der Geschichte der Marke
Dalmore. Die erste Abfiillung
betrug lediglich 3.000 Flaschen.

Die Reifung erfolgte in Ex-
Bourbon casks mit einer Nach-
lagerung in Methusalem Sher-
ry butts.

Eine Anfiillung mit 40 % ohne
Angabe von Alter oder Jahr-
gang ist just aus der
Tullibardine Brennerei erschie-
nen:
Tullibardine

Aged Oak Edition
Aroma: Florale Noten, Zitrus-
frucht mit Spuren von Bisquit
und Honig
Geschmack: Weich, cremig, Va-
nille, Anflug von Gewiirzen, an-
genehme Noten von Holz
Nachklang: kurz bis mittellang.

The Drambuie Liqueur Co.
hat nicht nur der Standardab-
fiillung eine neue Flaschenform
verpasst, sondern das Angebot
um eine nur fiir den Reisebe-
reich bestimmte neue Abfiillung
erginzt:

' —
Drambuie’s '
The Royal Legacy of 1745
zur Erinnerung an die 1909 in
Edinburgh erfolgte erste kom-
merzielle Abfiillung. Die Jahres-
zahl 1745 erinnert an die Lan-
dung von Bonnie Prince Char-
lie in Schottland, bei der er den
nach altem Familienrezept pro-
duzierten Liqueur mit brachte.

Wales
Nur direkt bei der Penderyn
Brennerei in Wales zu kaufen ist
die Einzelfassabfiillung eines
Penderyn Port Wood
Single Cask Edition
abgeflillt 207 Flaschen ; 60,6 %

Ireland

Joe Lynch und Owen Brady
griindeten 1994 die First Ire-
land Spirits, die sich inzwischen
mit einem Jahresumsatz von 20
Mill. € zum groften Spirituo-
senunternehmen gemausert ha-
ben, das zu 100% in irischem Be-
sitz ist. Hauptabsatzmérkte sind
die USA und das UK, hier be-
vorzugt als Lieferant bekannter
Handelsketten wie TESCO und
Walmart. Zu dem Feeney s Irish
Cream Liqueur, angeboten nur
in Laden der irischen Flughéfen,
gesellt sich der nur fiir den Ver-
kaufin Laden des internationa-
len Reisebereiches bestimmte

The Dubliner
Irish Whiskey Liqueur

Er vereint die beliebten Aromen
des Irish Whiskey mit Noten
von Honigwaben und Karamell.

Impressum
Scoma News
Redaktion : Dr. Jiirgen Setter

- A Keeper of the Quaich -
Herausgeber, Publikation, © :
SCOMA
Scotch Malt Whisky GmbH
26441 Jever, Am Bullhamm 17
Telefon: 0 44 61 -91 22 37,
Fax :04461-912239
e-mail :info@scoma.de
Nachdruck, fototechnische Ver-
vielfaltigung, auch auszugsweise
und elektronisch, nur mit schrift-
licher Erlaubnis.




